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BOWLING ORGANISATION

Bowling-Box dndert die Erscheinungsweise und den Abopreis !

Im September 2007 erschien die Erstausgabe der Bowling-Box. Seit unserem Start hat sich einiges
getan. Die vergangenen Monate haben uns gezeigt, dass es fiir Bowling, ob im Freizeit- oder Sport-
bereich, ein breites Interesse gibt. Wir haben viel Resonanz erfahren und Unterstiitzung bekommen.

Aber auch Kritik mussten wir zur Kenntnis nehmen. Ein wesentlicher Kritikpunkt war, dass die Bowling-
Box nur vier Mal im Jahr erscheint und so Uber viele Aktivitaten in der Bowlingwelt nicht aktuell
berichten kann.

Ein weiterer Kritikpunkt betraf den Preis, der vielen fur vier Ausgaben im Jahr zu hoch erschien.
Beides haben wir uns zu Herzen genommen und neben der Erscheinungsweise, haben wir auch den
Preis geandert.

Das Jahresabo umfasst ab sofort 12 Ausgaben und kostet 48 Euro im Jahr !
Spezial: DBV-Mitglieder sowie DBO-Forderer erhalten das Bowling-Box-Abo
far nur 43 Euro !

Neben dem Bowling-Box-Team schreiben auch regelmalRig Gastautoren, bei denen wir uns hier herzlich
bedanken, in der Bowling-Box. So hat beispielsweise Achim Grabowski, amtierender Vize-Weltmeister,
eine regelmafige Rubrik Gbernommen, in der er aus seinem reichen Erfahrungsschatz aus der Praxis
berichtet. In der Juli-Ausgabe ist auch ein Bericht von Michael Kramer zu finden, der tUber grund-
satzliches zum Lesen von ,,0Olbildern“ schreibt. Auch Klaus Rist vom Deutschen Bowling Verband schreibt
regelmaRig in der Bowling-Box. Und in der kommenden August-Ausgabe werden uns weitere
Gastautoren unterstutzen.

Es ist uns sehr wichtig, dass wir
eine verbandsunabhangige
Bowling-Zeitschrift sind, die
vollig unabhangig und neutral
berichten kann. Wir wollen
interessante Themen rund um
das Bowlingspiel und den
Bowlingsport aufbereiten und so
fr Freizeit- und Sportbowler ein
interessantes Medium bieten.

Tabellen und Turnierergebnisse
kénnen heutzutage im Internet
viel aktueller vermittelt werden,
als Uber ein Printmedium. Daher
wollen wir die Bowling-Box auch
nicht zu einer
Tabellensammlung machen,
sondern stattdessen anschaulich, kritisch und unterhaltsam die vielfaltigen Aspekte zum Thema Bowling
beleuchten.

Das Bowling-Box-Team wiinscht allen viel Spald mit unserer Bowling-Zeitschrift und unserer
erganzenden, nur fir Abonnenten zugéanglichen Internet-Plattform Box-Online.
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